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B Themen RICOH

Imagine. change.

= Kurzvorstellung Ricoh

= Im Dschungel der Umweltzeichen

— Normengerechte Umweltzeichen und Deklarationen
— Beispiele fur Umweltzeichen als Hilfe bei Kaufentscheidungen
— Informationsqguellen
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B Wer wir sind.

RICOH

imagine. change.
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B Ricoh in Deutschland RICOH
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Umsatz: 590 Mio. Euro (Geschaftsjahr 2014/2015)

Beschaftigte: rund 3.000

MIF in Deutschland: ca. 305.000 Systeme

Betreute IT-Platze in Deutschland: ca. 200.000
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B Wofir Ricoh steht RICOH
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B Was Ricoh fir Sie bedeutet RICOH
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B Was uns auszeichnet: Innovation RICOH
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B Was uns auszeichnet: Innovation RICOH
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y
n

09000000000 0000OCGDOGIOGIOIGIOGNOGIOGIOINOINOINOINOGINOINOIFGINFOGINFGINFDGININGDOGNOGINIOGINIOIOIOIOGIOPIOYOYOYOSYOSY
2003 2005 2006 2007 2012 2013 2014



Was uns auszeichnet: Qualitat RICOH
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. Wir ibernehmen Verantwortung RICOH

imagine. change.




B Wir zeigen Verantwortung RICOH
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Unser grof3es Ziel fir die Umwelt RICOH
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Ricoh verpflichtet
sich, seine
CO,-Emissionen
bis 2050 auf 1/8
zu reduzieren

2000 2016 2050



B  Umweltinformation bei Produkten RICOH
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Blauer Engel und Co.:
Im Dschungel der Umweltzeichen:

Welche Umweltzeichen sind verlasslich und warum?
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B Einstieg Produktinformationen

Umweltinformation vs. Umweltversprechen
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B  Umweltinformationen zu Produkten

RICOH

Imagine. change.

Die Normenreihe ISO 14020

Typ |

* DIN EN I1SO 14024

Umweltkennzeichnungen

* DIN EN I1SO 14021:

Umweltkennzeichnungen
und Umweltdeklarationen

* DIN EN ISO 14025

Deklarationen
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B Einstieg Produktinformationen RICOH

imagine. change.

Umweltinformation vs. Umweltversprechen




B Typl: Umweltzeichen RICOH

imagine. change.

DIN EN ISO 14024: ,Umweltkennzeichnungen und -deklarationen - OV
Umweltkennzeichnung Typ | - Grundsatze und Verfahren" & S\

Umschrift

 Kriterien und Entscheidung Uber die Auszeichnung erfolgt durch eine neutrale
Korperschaft

» Entwicklung der Kriterien und Anforderungen erfolgt in einem formalisierten
Verfahren unter Beteiligung aller relevanten Stakeholder.

» Der gesamt Produktlebensweg soll betrachtet werden.

unter-
schiedlich

Beispiele: =
i

- Blauer Engel eo Y=
« EU-Ecolabel Eﬂﬂl@bg

» Weitere sind im GEN (Global Ecolabelling Network organisiert) ‘
http://www.globalecolabelling.net/eco/eco-friendly-products-by-category/

17



B Blauer Engel: Zielsetzung RICOH

Imagine. change.

\
Freiwilliges Umweltzeichen
\
Multi-Kriterien Zeichen (z.B. Uber 100 Einzelkriterien bei Druckern, die alle erfullt werden
mussen, um das Zeichen zu bekommen)
)
O\AUE
e X Gilt als das strengste Umweltzeichen weltweit
% s/ . .
s Anforderungen werden so festgelegt, dass nur wenige der am Markt verfigbaren
Gerate (ca.25%) diese einhalten kdnnen.
I
Dient als politisches Steuerungsinstrument
/

Bertcksichtigt auch gesundheitsbezogen Aspekte
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B Blauer Engel: Verfahren RICOH
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Entwicklung der Kriterien im Stakeholder-Verfahren: Beteiligt sind das
Umweltbundesamt, die Hersteller, Wissenschaft und Forschung, Verbraucherschutz und
andere interessierte Kreise.

\
OB Er Verabschiedet werden die Kriterien von der Jury Umweltzeichen.
s
g Zeichengeber ist die RAL gGmbH (Institut fur Gltesicherung). Dort werden die
Antrage auf Zeichennutzung gestellt.
/

Das Antragsverfahren lauft Gber eine Dokumentenprifung der vorgelegten Testberichte
und Erklarungen von Lieferanten und Herstellern.

/
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B Beispiel Burokommunikation RICOH
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Relvante Umweltzeichen

die Energieeffizienz und
die Duplexfahigkeit

Der Energy Star bewertet —\
L

Der Blaue Engel enthalt Gber 100 Einzelkriterien aus 15
Bereichen:

Recyclinggerechtes Design

Verwendung von Stoffen

Emissionen

Energieeffizienz

Recyclingverfahren

Nutzerinformationen .
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B Typ Il: Umweltzeichen/ Deklaration RICOH
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Deklarationen nach DIN EN ISO 14021 (Typ II)

« Wenden sich i.d.R. an den Verbraucher PIEVIERS .
Beziehen sich haufig auf einen speziellen Aspekt ’ Produk-
Liegen in alleiniger Verantwortung des Herstellers

Die Norm enthalt Anweisungen zur Verwendung bestimmter
Begriffe in der Kommunikation zum Verbraucher

Umweltdeklaration

) ) :  THEECO £ DECLARATION
« Umweltaussagen sollen dadurch genau und Uberprufbar sein %‘
Bej Spie|: """"""" -Pf“.‘;';‘;:;‘;:z?;;"; 1111 e
» The Eco Declaration: findet Anwendung in der IT Branche S — RICOH
 Vorgefertigte Aussagen werden mit Ja/ Nein / nicht ™
anwendbar gekennzeichnet bzw. eindeutige Werte werden Adobe Acrobat

eingetragen pocument
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B Exkurs: Energielabel RICOH
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EU Energieverbrauchskennzeichnung

s

Keine freiwillige Kennzeichnung, sondern gesetzlich gefordert fir bestimmte Produkte BEEE1)

.

* Richtlinie 2010/30/EU — A

r

Information fur den Endverbraucher

. / .
: . . FUNT . A o XYZ
» Durch die Energieverbrauchskennzeichnung soll dem Endverbraucher ermdglicht werden, sich zu

informieren und sich fir effiziente Produkte zu entscheiden, was fiir ihn zu Kosteneinsparungen fthrt.

s

Europaweit einheitlich und sprachneutral

\ S

4 )
Kann auch weitere Informationen enthalten (z.B. Wasserverbrauch bei
Waschmaschinen)

\ S

4 )



https://www.ebpg.bam.de/de/produktgruppen/liste.htm

B Welche Label gibt es... RICOH

Imagine. change.

 Wenden sich in erster Linie an Hersteller in der Lieferkette,
Gewerbe, Handel, sind etwas fur ,Profis”.

« geben Rahmenbedingungen fur Umweltaussagen und
Umweltdeklarationen

 Erfordern eine unabhangige Verifizierung durch Dritter
 Stellen Umweltwirkungen dar ohne sie aber zu bewerten

* Liefern quantitative und verifizierte Informationen, eine
Zertifizierung ist freiwillig

 Eco Leaf Datenblatt 5l IR E 146

http:/hwww jemai.or.jp

Adobe Acrobat
Document

23



B Bewertungshilfen RICOH

imagine. change.

Woran erkennt man ein vertrauenswurdiges Zeichen/ Erklarung

Typ I-Label:

 Die Kriterien sind offentlich gemacht und i.d.R. kostenlos zuganglich (Uber die
Internetseiten der Zertifizierungsgesellschaft)

« Mehr als nur ein Aspekt wird beurteilt
 Zertifizierung durch eine herstellerunabhangige, neutrale Institution

JRAUE g
Y %3

Der Blaue Engel  Produktwelt  Flr Unternehmen  News & Infos  Aktionstag  #UndDu? Deutsch | English

&
“*‘wm‘t"@

¥ Produkte & Marken P Vergabegrundlagen ¥ Unternehmen /O é (1)}

NUMMER % TITEL % AUSGABE ¥ LAUFZEIT % SCHUTZZIEL DOWNLOAD KRITERIEN
RAL-UZ 2 Mehrwegflaschen und Mehrweggliser 2011 2019  Schitzt die Ressourcen E
RAL-UZ 5 Hygiene-Papiere aus Altpapier 2014 2018  Schitzt die Ressourcen E
RAL-UZ12a  Schadstoffarme Lacke 2011 2017 Schutzt Umwelt und Gesundheit E
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B Bewertungshilfen RICOH

imagine. change.

Woran erkennt man eine vertrauenswurdige Information/ Erklarung

Typ Il Erklarung:

» Die Aussagen sind prazise und mit Zahlen hinterlegt: z.B. ,aus 80% Altpapier” und nicht nur
,aus Altpapier”

« Vorsicht bei Aussagen, die einen vermeintlichen Produktvorteil bewerben, obwohl es dazu
eine rechtliche Regelung gibt. Z.B.

« ,FCKW-frei“ bei Produkten, in denen FCKW gesetzlich verboten ist oder

« ,RoHS-compliant” bei Elektrogeraten: alle Elektrogerate mussen ,RoHS-compliant® sein.
Dabei handelt es sich nicht um einen Produktvorteil

* In den Erklarungen sind Kontaktdaten angegeben, an die man sich bei Detailfragen wenden

kann.
/
ROHS RQHSJ THIRD-PARTY VERIFIED
@ compLianT | Compliant neld
4 7 a\ : g Institut Bauen
= =\ ‘ROHS RQ HS RoHS / RoHS _— = und Umwelt eV.
X compliant ﬂ& COMPLIANT /- CoveuawT I1SO 14025 and EN 15804

Py —_— —
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B Informationsquellen RICOH

Imagine. change.

= Broschure des BMUB in Kooperation mit dem BDI:
— Umweltinformationen fur Produkte und Dienstleistungen:

— Broschlire Download (Ausgabe: 2014)

= Beschaffungsportale und -hilfen

= Rechtliche Vorgaben Okodesign/ Energielabel
— https://www.ebpg.bam.de/de/produktgruppen/index.htm
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Fragen?

Kontakt:

Kerstin Thies

TOM & CSR Office

Ricoh Deutschland GmbH
VahrenwalderstrafRe 315
30179 Hannover

Tel.: +49 511 6742 2490
E-Mail:

RICOH

Imagine. change.
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