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Fithrungsangebote heute (jenseits der HMTG

- Hop-on, hop-off mit dem Doppeldeckerbus
- Architekturfithrungen
- Eat-the-world, kulinarische Fiithrungen
- Bruchmeister-Fithrungen
- Klimatouren
V - Globalisierungskritische Stadtfithrungen
- Segway-Fiihrungen
- Linden- und Butjerfithrungen

Stattrelsen annover - NatourWalks
Farhe;zzﬂve.rke.hrsverem unter der Agide v:n";\":ll.er::::ng:::: 3 Naturetainment'Fﬁhrungen
- "Tourist-Jogging'
- Asphalt- Rundginge
-Ilove Linden- & Lecker-Limmern-Touren
- Strafen-mit-mach-Krimis
- Teambike- und Rikschafahrten
- Oldtimer-Touren
- ,Rosa Faden” - Schwule Stadtgeschichte

) _ ; GLOBAL
Mensch - Natur - Technik & PARTNERSHIP

ERLEBNIS

HANNOVER

M Global Partnership Hannover e.V. Verantwortlicher Koordinator der

767 Weltweite EXPO-Projekt

PAVILLON

11.1.-13.1.91
Pavillon

Der Reisepavillon \
gestartet als kleiner alternativer ,Marktplatz“

unter der Agide von Anke Biedenkapp
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seit Ende der 90er international einzigartige
Plamorm__fi]r nachhaltigen Tourismus
unter der Agide von Anke Biedenkapp

GLOBAL
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auf der Basis schon vorhandener Entwicklungen und Projekte
0 Einrichtung des Agenda 21-Biiros => Lokaler Agenda 21-Prozess (1995)

O Expo 2000 => Stadt- und Messeumbau /
Realisierung von 767 ,,weltweiten Projekten

o Projekt Okoprofit (seit 2000)

q _‘ Naturpark Steinhuder Meer /Charta fiir nachhaltigen Touﬁsmus (2001)
o Erwerb des Titels , Fair Trade Town« (2010) 2 flip oy
0 .G?mmg ;ron Transition Town Hannover (2010), .
0 ; Europidische Hauptstadt der Biodiversitat :
tﬁertgi;g des Masterplans 2050 "100 % fiir den Klimaschutz« (\3912)&’
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etnes nachhaltigen
Tow rismusprozesses LN Hannover

T durch Global Partnership Hannover e.V. unter der Agide von Anke Biedenkapp
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Deutschland 7 9

Das Reiseland

fiir ein nachhaltiges
Urlaubserlebnis

Die einzigartigen Natur- und Kulturschitze des
Reiselands Dewtschiand werden seit Cenerationen
bewahrt. Das zeigt sich heute in den vielfaltigen

intaktes Naturlandschaften ebeaso wi

herausragenden Kulturdenkmalen und lebendigen

regiosaien Tradaionen.
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ZURICH. IHR NACHHALTIGER STADTETRIP.

Verantwortung fir die Umwelt Gbemetmen. Zusammen mit der Branche setzt sich Zirch Toutismus
mit grossem Engagement fiir enen nachhaligen Tourmmus &in, Die Trinkwassorgualitht in den rund

1'200 Brunnen in der Stadt, das resne Wasser vom Zinchsee und der Limmal, die frische LRt und G
schone Natur sollen auch fir ungere Nachommen ¢ing Sebatverstindichiel sein. Resen such Se
nachhaltg

Wir emgfenien Nnen Ausfugsangedole, 0 mit Som grinen Blall gesensaechaet snd. da

50 wonl] D boird CO2-Emissionen verursachon

n Zusammenacdell mi rychimate Gemimest 20nch Tounsmus Kr Sie den CO2
Kompensasorsderag Lr ale Loer uns gehaufien Sacrundtahnion
Ber Buchung itrer Modedlbemachiung Uter de Hote Buchungs plattiorm auf Zuerich com

haben Ske die Magikchkedd in auspewdiniten Motels hve Emessionen, weiche dunch g

Ubemachiungen ausgeids werden, =i enem Kompensationsbetrag peo Loglemacht 2u
fompensaeren N2 den Bamrdgen uriersioen wr 233 Projekt Blomasse-Briketts und
oMgeme Kocher in Uttarakhand, Inden

Wometon

Haotel oevSon )
Nachhallig Gbernachten Schweizer Umweitlabels Umweitschonend reisen
Schiafen See put und withien Sie Ean Liste mit Sen wichgsien Tigps Kir eine umweitschonende
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Nutzerinnen '

Berufsschulen

Betriebe
—
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- Beratung und Unterstutzung von
Gastronomie- und Hotelbetrieben
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V. ggioeHocA
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Teilprojekt:
Klimasparen im Team

ot ¥

Erhebung der Verbrauche 2013

Teamtreffen ’

Technische Begehung & Start
Datenerhebung 2014

Teamtreffen

—

Vorstellen Ergebnisse der
technischen Begehung &

Mitarbelterveranstaltung

Teamtreffen ’

Persdnlicher Austausch mit
Betrieben

Projektabschluss ’

Einsparpotentiale GLOBAL
(G PARTNERSHIP

Energieverbrauch je Gast und Nacht Wasserverbrauch je Gast und Nacht
e Hotel 229 KWHON e Hotel 424 Liter/GN
Basten 25% 169 KWH/GN Bastan 25% 240 Liter/GN
Durchachnm 27,3 KWH/GN Durchschnit 405 Uter/GN
200 7 450 a4 s
400
1BL ns %0
0 %3 00 290
50
10 200
we 150
100
e S0
o0 &
2 v Hotel Besten 25% Durchachnas The Hoted Boatan 25% Durchachnin

Drei aufeinander aufbauende blueContec
zentrale Schritte:

« Erhebung der Verbrauche
» Aufbau & Ubergabe Datenbank
* Fortfuhrung Datenbank

« Technische Begehung mit Experten
* Austausch Uber praktikable technische Losungen
* Prifung sinnvoller Investitionen in neue Technik

* Einbeziehung der Mitarbeiter
» Austausch Uber praktikable Mitarbeiterprozesse
» Transparenz des eigenen Beitrages zum Gesamtverbrauch

A . . GLOBAL
Zwischenbilanz Betriebe & PARTNERSHIP

- Projekt-Information an ca. 800 Hotel- & Gastrobetrieben

- Teilprojekt: Klimasparen im Team mit Unterstiitzung von
proKlima: signifikante Einspareffekte, Umriistungen ...

- 5 zentrale Informationsveranstaltung fiir KMUs
(Mercure Hotel, Zoo, Lindenkrug, Wienecke XI)

- 40 Personliche Beratung/Vor-Ort-Besuche

- EnergieEffizienzChecks mit der Klimaschutzagentur

- Good-Practice-Tour mit dem Dehoga

- Vermittlung von potentiellen TeilnehmerInnen an Okoprofit
- Synergieeffekte zur Schaufensterregion Elektromobilitat

- Unterstiitzung zur Teilnahme am nds. Wettbewerb
sNachhaltiger Tourismus*

- diverse Projektabsprachen und -vorstellungen: Dehoga, Oko-
profit, Agenda21-Biiro, Umweltzentrum, THK, Urban Futures
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{ § BBS 2
BBS 14

- Impulse fur Berufsbildende
Schulen und Ausbildungsstatten

GLOBAL
(PARTNERSHIP

Berufsbildende Schule 2 der Region H
bbs.

Zweijdhrige Fachschule
des Hotel- und Gaststattengewerbes

o Informationen nim Badungagang
o Berufiche Meripextiven

o Stunentafel 1
o AhiiSten BBS Startseite Unsere Schule Bildungsangebote Service
=7 Ay

o Joes
o Hotefachachule Hannover bei facetosk
o Ememalige bei stayfriends

o Anmeidung

e 17
\$: 123533334444

4 Hﬁ“*'-

Hotelfachschule
Hannover

"
., . :_ .
B ..Ll.J.f.l b }.:i. .

Py ” Kaufmann/Kauffrau fur Tourismus und Freizeit

Tourismus wnd Freireit

Nachhaltige Unterrichtsimpulse in GLOBAL
Berufs- und Hotelfachschule Hannover & PARTNERSHIP

- Anregungen fUr den reguldren Fach- und Religionsunterricht
- Teamprojekte zum nachhaltigen Tourismus

- Seminartage mit Fachreferenten

- Reflexionen und Aktivitaten bezogen auf Ausbildungsbetriebe
- Vorortbesuche bei (Modell-) Betrieben

- Vorbereitung eines nachhaltigen Events

- Marketinglberlegungen und -strategien zum Thema

- nachhaltige Klassenreise

- Projektprasentationen in Posterform

Berufsbildende Schule 14 der Region Hannover 1
Bereich Reiseverkehrskaufleute BBS

—

Praxistag der RK-Unterstufen am 05.02.2015

Projekt- Vamos/ atmosfair Zertifizierungen
Workshop vi Green Globe, CSR
Raum 126 Raum 127 Raum 124 Raum 123
Workshop |
09-00 - 10-00 Gruppe A Gruppe B Grppe C Gruppe D
10:00-10:30 Gemainsamer nachhaltiger Snack
Workshop II Gruppe 8 Gruppe € Gruppe D ‘
10:30 - 11:30
11:30 - 11:40 Raumwechsel + Pause
Workshop Iil Gnagpe C Gruppe D Gruppe A Gruppe
_11:40-1240 | il 1 1 B
":w-"“o m C P Se AN - DIVUBEA AL e
Workshop IV Grppe D Gruppe A Gruppe B ‘ Gruppe C atmosfair
13:10 - 14:10 | | ] |

GLOBAL
| GPARTNERSHIP

Offizielles Ende der Veranstaltung: 14:15 Uhr (Aswesenheitskontrole)



Hotelfachschule Hannover/BRS Modularisierter Unterricht

Unterstufe Oberstufe
Modul 1. Halbjahr | 2. Halbjahr 1. Halbjahr 2. Halbjahr
1 weiterentwickeln und anwenden
2
Qualitdtsmanagement fiir den
3 F&B-Bereich entwickeln und umsetzen (Food)
Arbei soziale und i
4 gestalten und weiterentwickeln
Betriebliche Wertstrome systematisch
5A und ordnungsgemaR erfassen
5B und Steuerungsinstrumente anwenden und zielgerichtet nutzen
Marketingstrategien entwickeln
6 A -F&B-Management
6B
6 C-F
Bildungs- und Entwicklungsprozesse in beruflichen
7 i i anregen und (]
Kostenmanagement fiir den
8 F&B-Bereich i und
9 optionale Lernangebote
Problemlésungen fiir eine
Projektaufgabe
10 mit einem Schwerpunkt entwickeln

20. April 2015

Prdsentation,
Teamarbeiten
Naturpark
Steinhuder Meer

GLOBAL
(PARTNERSHIP

- Anregung fur Besucherinnen
und Bewohnerlnnen

Erkundungsangebote-in-der Region
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Zwischenbilanz Tourvorschliige GGPLERBTANLE reuimh

achhaltige Freizeit- und Urlaubsangebote . :
mmmﬁmg&ﬁtlgkelt aus, was bewegt die
Stadt - wir bewegen uns durch Hannover und zeigen exemplarisch:
CO2-Abdruck, Klima-Anpassungsstrategien, Ressourceneinsparung
- Kronsberghof: regionale und biologische Lebensmittel
- Transition Town / Kugéli & Suffizienzzentrum Laatzen
- Timbertower: Regenerative Energie
- Wasserkraftwerk / Fischtreppe: Energiegewinnung & Naturschutz
- E-Saule (z.B. Mariott): E-Mobilty => E-Autos, Segway, Pedelec...)
- Ustra-Haltestelle: Offi-Verkehr & Modal Split
- Fairkaufhaus / Fairer Handel
- Sprengelmuseum: Schwitters, 1. Recyling-Kiinstler=>OkoStreetArt
- Zoo, Meyers Hof / Yukon Bay: Tierische Lebensraume
- Schulbiologiezentrum: Hannover brummt ... Biodiversitét
- Hotel (Lindenkrug): betriebliches Ressourcensparen
- Internationale Stadtteilgarten: Interkulturalitat
- Bioanbau/Bioladen/Biorestaurant

GLOBAL
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Ernennung zum offiziellen Projekt der UN-Dekade

Nachhaltiger _Tour'ismuS:
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Quelle: WWW.INVENTTOURISMUS.DE.DE
Reiseanalyse 2014 (Deutsche ab 14 Jahren):

28 % interessieren sich fiir Nachhaltigen Tourismus = 19.4 Millionen

31% legen Wert auf die 6kologische Vertraglichkeit von Urlaubsreisen

38% mochten sozialvertraglich verreisen Quelle: FUR.

GLOBAL
(PARTNERSHIP

European policies for competitive & sustainable tourism (e.g. COMM
2010) require 21 actions in following areas:

Natural and Cultural Heritage

Climate Change- Energy &
b Resource Efficiency

& Sustainable DestiggsNet Sustainable Supply
g Transport & Travel TOPICS Chain Management
n Knowledge Networking, Quality Assessment,
Training & Education Certification & Marketing

Sustainable Consumption and

Production & Tourism (overarching)

Destination Management &
Good Governance

Handlungsfelder von ,,Mein Hannover 2030“ kombiniert mit GLOBAL

Indikatoren fiir nachhaltigen Tourismus (im Massenmarkt) 0 PARTNERSHIP
Wirtschaft,
Fin My Arbeit, Wissenschaft
anzen 'eP e want und Umwelt

Relsn) 1

St orQ
YWt setgd g >

Wohnen, . Inklusufn,
Versorgen und Okoko ) Integrat}on
Mobilitét p // und Teil-
[ habe
o, wt . r - ‘
fon " wlifoaloh |
Bildung
e o ! und
Reiseanalyse 2014 (Deutsche ab 14 Jahren): Kult
LA . . = . . ur Quellen:
28 % interessieren sich flir Nachhaltigen Tourismus — -
31 % legen Wert auf die dkologische Vertraglichkeit von Urlaubsreisen © wwwhHannoverde
38 % mochten sozialvertraglich verreisen wwwiurde
GLOBAL

Nichste Schritte Gastgewerbe GPARTNERSHIP

- Abschlussveranstaltung von Klimasparen im Team, Herbst 2015 [proKlima]

- Betreuung der Hotel-/Gastro-Untergruppe fiir Okoprofit (ab Sommer 2015)

- Energie-Effizient-Checks fiir Hotel und Gastro-Betriebe, ab Juli 2015
[Klimaschutzagentur]

- Aufbau eines Umwelt/Nachhaltigkeitsmanagementsystems (ISO 14001/
EMAS) fiir eine Gruppe von 10 Hotels, 12-18 Monate [Dehoga]

- Begleitung des NF-Haus bei nachhaltigem Betriebsumbau

- Fortsetzung der Netzwerkarbeit
vor Ort: (Transition Town, Kultur des Wandels, WeSustain, Freundeskreis)

iiberregional: bundesweit Fachtreffen, Recherchen, Vortriage
(TMN, Netzwerk Kommunen, Rat fiir nachhaltige Entwicklung, ecotrans, CivilScape, Bristol...)

und dariiber hinaus Forderung von Meinungsbildungsprozessen
- Hannover Marke oder Biindelung individueller Manahmen ,,Unser Beitrag
zur lebenswerten Umwelt“: EEC, Faire Produkte ...
- ,Bettensteuer* (Infrastrukturabgabe fiir einen zukunftsfihigen Tourismus)
- nachhaltiger Tourismus als Teil einer nachhaltigen Regionalentwicklung
- Zielgruppen-Definition: Welche Giste passen zu Mein Hannover 2030

Die anspruchsvollen Kulturreisenden (15 Prozent), Die Kinder- und Fami ferten (14 Prozent), Die Entdecker (10 Prozent)

Proaktiv Gewiinechtec sectalten ctatt anf Entwicklhiinoen reasieren!




GLOBAL

Nichste Schritte Berufsschulen PARTNERSHIP

Planung des Schuljahres 2015 / 2016 (und 2016/2017)
- Fortsetzung der bewadhrten Formate und Inhalte

- mit Fokussierung auf CSR und Biodiversitat
an der BBS 2 und BBS 14

- durch Unterstiitzung des Kultusministeriums

- in Kooperation mit der deutschen UNESCO
(unter Prasidentschaft von Walter Hirche)

- unter Einbindung von Best-Praxis-Elementen
fiir / in Hannover

GLOBAL

Schritt fur Schritt: GPARTNERSHIP

Von der Regionalliga

im Incoming-Tourismus ... r

- . n GLOBAL
Nachste Schritte Best Practice GPARTNERSHIP
- Konkretisierung der Touren
- Testfahrten
- Absprachen mit (potentiellen) Kooperationspartnern:
Geheimpunkt

Team Freizeit und Naherholung der Region
Biirgerbiiro Stadtentwicklung

HMTG

Metropolregion

GLOBAL

. zur Champions League G PARTNERSHIP

im nachhaltigen Stddtetourismus
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Marketing-Vorbild:
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Stadt der Innovation

Hannover
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Ideen-Kalaidoskop: ¢ GPARTNERSHIP
1.Velo-Region
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Ideen-Kalaidoskop:
2.The Big Five

Grofle Gartenanlagen

GLOBAL
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.. und viele Klein-Gdrten




Ideen-Kalaidoskop: Ae Moondse
3.Naturpark-aufgeladen : Poatove
elektromobile Erlebnisse auf Rddern '/

Ideen-Kalaidoskop: A L
5.Kulinarisches Hannover K PARTNERSHIP

Von aaler‘ Wur'sT bis ... Ziegenkdse - reglonal lecker, vegan blo

GLOBAL
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Bei der Geburt wiegt ein Wolf
gerade mal 5o viel wie ein...

.. FuBball (300-500 Gramm)

.. Tennisball (5060 Gramm)

..Golfball (40-45,93 Gramm)
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Ideen-Kalaidoskop:
9. Meer und Moor

Auf den Spuren des Torfabbau
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Steinhuder Meer statt schwedische Siidsee

GLOBAL
PARTNERSHIP

TourismusMarketing

niedersachsen

GLOBAL
GPARTNERSHIP

Mit dem Projekt Nachhaltigkeit werden unter anderem folgende Ziele verfolgt:

¢ Entwicklung und Realisierung einer touristischen Nachhaltigkeitsstrategie
Qualitdtssicherung durch Beteiligung am bundesweiten Projekt zur Kriterienentwicklung

fiir nachhaltige Tourismusdestinationen

Wettbewerbsfihigkeit des Landes Niedersachsen in Bezug auf den Nachhaltigen

Tourismus sichern
Vernetzung mit relevanten Partnern
Erhohung der Sichtbarkeit Niedersachsen als nachhaltige Destination

Gewinnung von Neukunden durch thematisches Marketing im zu erschlieBenden Markt

des Nachhaltigen Tourismus




Einschligige Zitate zum Thema ..Langer Atem*:

Zuerst ignorieren sie dich, dann lachen sie iiber dich, dann bekdmpfen sie dich und dann gewinnst du.
Mahatma Gandhi, 1869-1948

Menschen mit einer neuen Idee gelten solange als Spinner, bis sich die Sache durchgesetzt hat.
(Mark Twain, 1835 - 1910)

,.Nichts ist mdchtiger als eine Idee, deren Zeit gekommen ist.*

Victor Hugo 1802- 1885




